Case Study Ride-0n® Cable Systems

Reibung erzeugt Aufmerksamkeit



Die Herausforderung Die Kampagne

RideOn® Cables sind Kabelsysteme flir Fahrrader
aus dem Hause W.L. Gore & Associates — dem
Hersteller von GORE-TEX® und WINDSTOPPER®.
Mit einer internationalen Kampagne sollte FEUER
die Einzigartigkeit des Produkts erklaren. Namlich

die RideOn® Coating Technologie fir reibungsloses
Schalten und Bremsen. '

Die Strategie

Ein Fahrradkabel ohne Reibung ist wunderbar. Bei ride on.low-friction cables,
Kommunikation ist das Gegenteil richtig. Denn im ( best used en bikes)
betreffenden Werbeumfeld erzeugt Reibung hohe

Aufmerksamkeit. Weil es dort von Fahrradern und

Equipment nur so wimmelt.

Die ldee

Die Kampagne zeigt den Produktvorteil an fir
Biker untypischen Situationen.

Der Erfolg

. ® - _ i
RideOn® hat mit dieser Kampagne die ver e o e B e mﬁg%n

sprochene Aufmerksamkeit bekommen. Und ist e e
damit besonders in den USA sehr erfolgreich.
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